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LOGO

3

Specifična ukošena konstrukcija slovnog znaka A baza je novog logotipa. 
Ukošena konstrukcija simbolizira pokret, ambiciju, razvoj i konkurentnost  — 
vrijednosti koje je Auto Hrvatska kao subjekt uspješno promovirala 
u posljednjih 70 godina i nastavlja promovirati u budućnosti.

Novi logotip konstruiran je modernom, snažnom te stabilnom tipografijom 
kao vizualnim simbolom snage i uspjeha, istovremeno zadržavajući već 
izgrađenu prepoznatljivost.



LOGO 
OSNOVNI

Osnovi logotip bez komunikacijskih dodataka koristi se u većini slučajeva,
posebno kod aplikacija na manje dimenzije.
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Vaš pouzdan odabir

LOGO 
SLOGAN

Kilometrima pouzdan odabir

Prikazan je logo s dodatkom slogana. Kod aplikacije na materijalima, slogan se 
može odvajati od logotipa i aplicirati na drugim pozicijama zadanih materijala.

Vaš pouzdan odabir
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LOGO 
JUBILARNI

Prikazan je logo s jubilarnim elementom koji komunicira 70 godina postojanja 
subjekta Auto Hrvatska. Kao i slogan, jubilarni element može se odvajati od 
logotipa i aplicirati na drugim pozicijama zadanih materijala.
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LOGO+
LINEA
ELEMENT

Prikazan je logo s “linea” elementom na temelju kojeg je konstruiran i jubilarni  
logotip. Kao i slogan, jubilarni element može se odvajati od logotipa i aplicirati 
na drugim pozicijama zadanih materijala.
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Vaš pouzdan odabir

LOGO 
VERTIKALNI

Kod specifičnih situacija, malog raspoloživog prostora ili ekstremno vertikalnog 
prostora, dopušteno je korištenje vertikalne verzije logotipa u prikazanim 
kombinacijama slogana i jubilarnog elementa.
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LOGO 
ČLANICE

HRVATSKA
AUTOMOBILI

HRVATSKA
PSC

TANGENTA

HRVATSKA
AUTOMOBILI

HRVATSKA
PSC

TANGENTA

Prikazani su logotipi članica grupe. Baza logotipa jednaka je osnovnom logotipu 
s varijacijama naziva članica.
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LOGO 
ZAŠTIĆENO
PODRUČJE

Vaš pouzdan odabir

Zaštićeno područje oko logotipa definira prazan prostor koji služi odvajanju 
logotipa od drugih elemenata. Zaštićeno područje Auto Hrvatska logotipa 
definirano je visinom/širinom slovnog znaka “O” osnovnog logotipa. 
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LOGO 
MINIMALNA
VELIČINA

Minimalna veličina definira najmanje dimenzije logotipa u različitim medijima. 
Prikazana je minimalna veličina posebno za tiskane te posebno za digitalne 
medije. Na ovim veličinama svi elementi logotipa još su uvijek čitljivi.

3 mm
10 px

10 mm
35 px

10 mm
35 px

Vaš pouzdan odabir

Vaš pouzdan odabir

8 mm
30 pxVaš pouzdan odabir
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LOGO 
KOLOR
VERZIJE

Prikazane su dodatne kolor verzije logotipa koje 
je moguće koristiti ovisno o boji podloge ili 
materijalu na koji se logotip aplicira.

Vaš pouzdan odabir

Vaš pouzdan odabir

Vaš pouzdan odabir

Vaš pouzdan odabir
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LOGO 
POZADINE

Logotip je moguće koristiti na različitim 
obojenim podlogama u prikazanim 
kolornim kombinacijama. Prikazane 
kombinacije ostvaruju jasan kontrast 
s podlogom.
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LOGO 
FOTO
POZADINE

Logotip je moguće koristiti na različitim 
fotografskim podlogama s osnovnim 
pravilom da isti ostvaruje jasan 
kontrast s podlogom.
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PRIMARNA
BOJA

R  55

G  60

B  70

HEX

373C46

C  76

M  63

Y  50

K  50

PANTONE 432 C

ANTHRACITEAuto Hrvatska koristi anthracit grey kao primarnu boju koja 
simbolizira profesionalnost i tehnološku naprednost subjekta.

Prikazane su vrijednosti boje unutar različitih profila i sustava 
boja — CMYK sustav za tisak, RGB za digitalni/ekranski 
prikaz, HEX sustav za web te standardizirani Pantone kod.
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R  0

G  83

B  153

HEX

005399

C  100%

M  65%

Y  0%

K  15%

PANTONE 287C

DARK 
BLUE

R  0

G  174

B  239

HEX

1EAEEF

C  100%

M  0%

Y  0%

K  0%

PANTONE 
PROCESS CYAN C

LIGHT
BLUE

R  170

G  180

B  185

HEX

AAB4B9

C  37%

M  23%

Y  23%

K  3%

PANTONE 429C

TECH
GREY

SEKUNDARNE
BOJE

Auto Hrvatska koristi vibrantne tonove plave te dodatnu sivu 
kao sekundarne boje koje nadopunjuju primarnu i dodatno 
komuniciraju stručnost, stabilnost i povjerenje.

Prikazane su vrijednosti boje unutar različitih profila i sustava 
boja — CMYK sustav za tisak, RGB za digitalni/ekranski prikaz, 
HEX sustav za web te standardizirani Pantone kod.
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FOTOGRAFIJA Zastupanje plavih i sivih tonova na fotografiji
poželjan je grafički detalj koji bolje povezuje
fotografiju s ostalim elementima vizualnog 
identiteta.

Profesionalna fotografija važan je aspekt Auto Hrvatska 
vizualnog identiteta, često kombinirana s tipografijom i 
ostalim brand elementima kako bi se postigla slojevitost 
vizuala.

Koriste se kombinacije figurativnih i apstraktnih fotografija 
koje pokazuju dinamične motive vožnje, ali i situacije koje 
prezentiraju usluge Auto Hrvatske. Kod situacija koje uključuju 
ljude, prioritet je postići dojam spontanosti i realne ekspresije.
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IKONE Ikone su element vizualnog identiteta koje imaju sposobnost brzo i 
jednostavno komunicirati pojmove. Ikone unutar vizualnog identiteta 
koriste se za prezentiranje različitih usluga, posebno u digitalnim 
medijima i na malim raspoloživim dimenzijama.
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ABCČĆDĐEFGHIJKLMNOPRSŠTUV
ZŽabcčćdđefghijklmnoprsštuvzž
123456789!#%&?/

Campton Black

ABCČĆDĐEFGHIJKLMNOPRSŠTUVZ
Žabcčćdđefghijklmnoprsštuvzž
123456789!#%&?/

Campton Book

ABCČĆDĐEFGHIJKLMNOPRSŠTUVZ
Žabcčćdđefghijklmnoprsštuvzž
123456789!#%&?/

Campton Semibold

ABCČĆDĐEFGHIJKLMNOPRSŠTUVZ
Žabcčćdđefghijklmnoprsštuvzž
123456789!#%&?/

Campton Medium

ABCČĆDĐEFGHIJKLMNOPRSŠTUV
ZŽabcčćdđefghijklmnoprsštuvzž
123456789!#%&?/

Campton Book

ABCČĆDĐEFGHIJKLMNOPRSŠTUV
ZŽabcčćdđefghijklmnoprsštuvzž
123456789!#%&?/

Campton Light

Campton

↗8°#↑
®•/¾×

https://www.myfonts.com/fonts/rene-bieder/campton/

PRIMARNA
TIPOGRAFIJA

Campton geometrijska sans-serif tipografija službeno je pismo 
vizualnog identiteta. Maksimalna upotrebljivost ove tipografije, 
velik broj rezova i odlična čitljivost čak i na minimalnim veličinama 
omogućuje korištenje ove tipografije kroz cijeli vizualni identitet i 
kroz sve medije — tiskane i digitalne. 

Campton tipografija sadrži alternativne simbole, ligature, ikone te 
druge mikro-tipografske karakteristike koje osiguravaju širinu i 
razvoj vizualnog identiteta kroz brojne medije i materijale.

19



ABCČĆDĐEFGHIJKLMNOPRSŠTUVZŽ
abcčćdđefghijklmnoprsštuvzž
123456789!#%&?/

Arial Bold

ABCČĆDĐEFGHIJKLMNOPRSŠTUVZŽ
abcčćdđefghijklmnoprsštuvzž
123456789!#%&?/

Arial Regular

Arial
→8°#˃
®•/¾× 
https://www.myfonts.com/fonts/rene-bieder/campton/

Arial je sekundarna tipografija koja se koristi u slučajevima kada 
tehničke okolnosti ili platforma ne omogućava korištenje primarne 
tipografije — Microsoft Office dokumenti koje kruže između 
različitih korisnika i platforma, mail potpis i slično.

SEKUNDARNA
TIPOGRAFIJA
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BLOK

Vizualnom identitetu pridružen je i dodatan brand element 
bloka (containera) za smještaj različitih sadržaja koji je 
konstrukcijski povezan s logotipom. Ovakav brand element 
dodatno naglašava specifičnosti vizualnog identiteta kroz 
različite layoute i materijale. 

Konstrukcija bloka definira se jednostavnom metrikom.
Rez se postavlja pod kutem od 45 stupnjeva. Područje reza
definira se množenjem širine ukupnog bloka s faktorom 
0,15 što predstavlja 15% širine bloka.
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POSLOVNA 
DOKUMENTACIJA
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Papir:
Heaven 42 Absolute White 120g



MEMORANDUM
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Papir:
Heaven 42 Absolute White 120g



POSJETNICA

Akademsku titulu ne navodimo na 
posjetnicama. Prikazan je primjer 
jednojezične i dvojezične posjetnice.

Opcije papira:
Heaven 42 Absolute White 400g
Curious Skin Extra White 380g
Munken Kristall 400g

Ivan Horvat
direktor prodaje / sales director

phone: +385 1 6167 666
mob: +385 91 984 478
e-mail: ivan.horvat@autohrvatska.hr
autohrvatska.hr

AUTO HRVATSKA d.d.
Zastavnice 25c, Hrvatski Leskovac   
10257 Brezovica, Croatia
Poslovna grupa Auto Hrvatska / 
Business group Auto Hrvatska

Ivan Horvat
direktor prodaje / Verkaufsleiter

tel: +385 1 6167 666
mob: +385 91 984 478
e-mail: ivan.horvat@autohrvatska.hr
autohrvatska.hr

AUTO HRVATSKA d.d.
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Unternehmensgruppe Auto Hrvatska

Ivan Horvat
direktor prodaje

tel: +385 1 6167 666
mob: +385 91 984 478
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autohrvatska.hr

AUTO HRVATSKA d.d.
Zastavnice 25c, Hrvatski Leskovac   
10257 Brezovica, Hrvatska
Poslovna grupa Auto Hrvatska

Ivan Horvat
sales director

phone: +385 1 6167 666
mob: +385 91 984 478
e-mail: ivan.horvat@autohrvatska.hr
autohrvatska.hr

AUTO HRVATSKA d.d.
Zastavnice 25c, Hrvatski Leskovac   
10257 Brezovica, Croatia
Business group Auto Hrvatska

Ivan Horvat
Verkaufsleiter

tel: +385 1 6167 666
mob: +385 91 984 478
e-mail: ivan.horvat@autohrvatska.hr
autohrvatska.hr

AUTO HRVATSKA d.d.
Zastavnice 25c, Hrvatski Leskovac   
10257 Brezovica, Kroatien
Unternehmensgruppe Auto Hrvatska

jednojezična dvojezična zadnja strana
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MAIL POTPIS

Ivan Horvat
direktor prodaje

e-mail: ivan.horvat@autohrvatska.hr
mob: +385 91 984 478
tel: +385 1 6167 666

Auto Hrvatska d.d.
Heinzelova 70, 10000 Zagreb, HR
www.autohrvatska.hr

Arial 10pt 

Arial 8pt 

Arial 8pt 
Aria Bold 8pt 
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MAPA

Vaš pouzdan odabir

26



LETAK
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OGLAŠAVANJE
BILLBOARD
IMAGE
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OGLAŠAVANJE
BILLBOARD
IMAGE
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OGLAŠAVANJE
CITYLIGHT
IMAGE
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OGLAŠAVANJE
CITYLIGHT
IMAGE
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OGLAŠAVANJE
CITYLIGHT
PRODUCT
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OGLAŠAVANJE
PRINT OGLAS
IMAGE
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INTERNET
STRANICA
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WEB BANNER

Sve za vaš 
automobil
na jednom 
mjestu.

WEBSHOP

Provjeri ponudu

Besplatna
montaža
uz kupnju 
4 Toyo tires 
gume 

Provjeri ponudu

Provjeri ponudu

Sve za vaš automobil
na jednom mjestu.

WEBSHOP
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WEB SHOP LOGO
VARIJANTE,
POZICIJE I
POZADINE WEBSHOP

WEBSHOP

WEBSHOP

WEBSHOP

WEBSHOP

WEBSHOP

Logo se može koristiti i u jednom i u dva 
reda, ovisno o rasporedu ostalih 
elemenata. Dozvoljeno je korištenje u 
pozitivu i negativu i važno je postići 
dovoljan kontrast s podlogom.
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SOCIAL
MEDIA
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POSLOVNA PREZENTACIJA

38



PROMO
MATERIJALI
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VREĆICA
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KUTIJA
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STOLNA
ZASTAVA
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STOLNA
OZNAKA
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ZNAK
POSLOVNICA
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TOTEM
POSLOVNICA

Standardna dimenzija totema je
2m x 5,9m.
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ZASTAVE

150x450 cm

125x300 cm
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UNIFORME
KOŠULJE
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UNIFORME
MAJICE
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Prikazani su primjeri grafika na 
vozilima. 

Dimenzije grafičkih elemenata ovise 
o dimenziji vozila, osim ako je vozilo 
oslikano po standardu principala.

VOZILA
PUTNIČKA

autohrvatska.hr
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VOZILA
POSLOVNA

Vaš pouzdan odabir

autohrvatska.hr
shop.autohrvatska.hr

Vaš pouzdan odabir

Prikazani su primjeri grafika na 
vozilima. Za svu pisanu komunikaciju 
koristi se primarna tipografija 
Campton.

Dimenzije grafičkih elemenata ovise o 
dimenziji vozila, osim ako je vozilo 
oslikano po standardu principala.

PRIJEVOZ ZA VLASTITE POTREBE
Zastavnice 25c, Hrvatski Leskovac
10257, Brezovica, Hrvatska
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VOZILA
DOSTAVNA

autohrvatska.hr
shop.autohrvatska.hr

Vaš pouzdan odabir

Sve za vaš 
automobilautomobil
na jednom 
mjestu.

WEBSHOP

shop.autohrvatska.hr

shop.autohrvatska.hr

Prikazani su primjeri grafika na 
vozilima. Za svu pisanu komunikaciju 
koristi se primarna tipografija 
Campton.

Dimenzije grafičkih elemenata ovise o 
dimenziji vozila osim, ako je vozilo 
oslikano po standardu principala.

PRIJEVOZ ZA VLASTITE POTREBE
Zastavnice 25c, Hrvatski Leskovac
10257, Brezovica, Hrvatska
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