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UVvOD

U skladu s usvojenom komunikacijskom strategijom Poslovne grupe
Auto Hrvatska, izraduje se dodatak aktualnom Brand Booku s ciljem
uskladivanja vizualnih i komunikacijskih standarda s novim strateskim
smjerom.

Prema provedenoj analizi kljuéna konkurentska prednost koja Auto
Hrvatsku izdvaja od konkurencije je njezina bogata tradicija.

S ciljem isticanja ove posebitosti i prednosti odabran je komunikacijski
smjer koji stavlja naglasak na dugotrajnu prisutnost i pouzdanost
Poslovne grupe na trzistu.

Dodatak definira konkretne promjene i dopune koje je potrebno
implementirati u postojece vizualne i komunikacijske standarde, a
sluzi kao referentni dokument za sve uklju¢ene u implementaciju nove
komunikacijske strategije.




LOGO

Osnovni logotip ostaje nepromijenjen. Zadrzava se u svim oblicima
interne i eksterne komunikacije bez izmjena u konstrukciji, bojamaili
definiranim zastitnim zonama.

AUTOHRVATSKA

AUTO

LOGO
OSNOVNI

Osnovi logotip bez komunikacijskih dodataka koristi se u
vedini slu¢ajeva, posebno kod aplikacija na manje dimenzije.

AUTOHRVATSKA

AUTOHRVATSKA

Specificna ukosena konstrukcija slovnog znaka A baza je logotipa.

Ukosena konstrukcija simbolizira pokret, ambiciju, razvoj i
konkurentnost — vrijednosti koje je Auto Hrvatska kao subjekt
uspjesno promovirala u posljednjih 70 godina i nastavlja promovirati u
buduénosti.




LOGO+
LINEA ELEMENT

Linea ostaje sastavni dio vizualnog identiteta. Moze se koristiti
samostalno ili u kombinaciji s logotipom, ovisno o kontekstu i
dizajnerskom rjesenju.

AUTOHRVATSKA

AUTOHRVATSKA

L e

LOGO
VERTIKALNI

Kod specifi¢nih situacija, malog raspolozivog prostoras ili
ekstremno vertikalnog prostora, dopusteno je koristenje
vertikalne verzije logotipa u prikazanim kombinacijama.

AUTO AUTO

HRVATSKA HRVATSKA
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LOGO
CLANICE

Logotipi ¢lanica ostaju neizmijenjeni. Svaka ¢lanica
koristi vlastiti logotip temeljen na zajednic¢koj osnovi
vizualnog identiteta Grupe.

Kada god je moguce, u oglasima se uz logo ¢lanice

dodgje i logotip ili tekstualna oznaka “Auto Hrvatska”
radi ja¢anja zajedni¢kog identiteta.

AUTOHRVATSKA AUTOHRVATSKA AUTOTANGENTA
MAN PSC AUTOMOBILI
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LOGO
ZASTICENO PODRUCJE

Zasti¢eno podrucje oko logotipa definira prazan prostor
koji sluzi odvajanju logotipa od drugih elemenata.

Zasti¢eno podrudje Auto Hrvatska logotipa definirano

je visinom/sirinom slovnog znaka “O” osnovnog
logotipa.

AUTOHRVATSKA

LOGO
MINIMALNA VELICINA

Minimalna veli¢ina definira najmanje dimenzije logotipa
u razli¢itim medijima.
Prikazana je minimalna veli¢ina posebno za tiskane te

posebno za digitalne medije. Na ovim veli¢inama svi
elementi logotipa jos su uvijek &itljivi.

AUTOHRVATSKA AUTOHRVATSKA
LD e

AUTOHRVATSKA AUTOHRVATSKA
LB e

AUTOHRVATSKA 3mm AUTOHRVATSKA 10 mm
10px I e 35 px



LOGO
KOLOR VERZIJE

Prikazane su dodatne kolor verzije logotipa koje
je moguce koristiti ovisno o boji podloge il
materijalu na koji se logotip aplicira.

AUTOHRVATSKA  AUTOHRVATSKA

AUTOHRVATSKA  AUTOHRVATSKA

AUTOHRVATSKA  AUTOHRVATSKA
L ewe

LOGO
POZADINE

Logotip je moguce koristiti na razli¢itim
obojenim podlogama u prikazanim kolornim
kombinacijama.

Prikazane kombinacije ostvaruju jasan kontrast
s podlogom.

AUTOHRVATSKA AUTOHRVATSKA

AUTOHRVATSKA

AUTOHRVATSKA




PRIMARNA
BOJA

Primarna i sekundarne boje ostaju nepromijenjene.

Auto Hrvatska koristi anthracit grey kao primarnu
boju koja simbolizira profesionalnost i tehnolosku
naprednost subjekta.

Prikazane su vrijednosti boje unutar razli¢itih profila
i sustava boja — CMYK sustav za tisak, RGB za
digitalni/ekranski prikaz, HEX sustav za web te
standardizirani Pantone kod.

ANTHRACIT

HEX
373C46

PANTONE 432C

SEKUNDARNE
BOJA

Auto Hrvatska koristi vibrantne tonove plave te
dodatnu sivu kao sekundarne boje koje nadopunjuju
primarnu i dodatno komuniciraju stru¢nost, stabilnost
i povjerenje.

Prikazane su vrijednosti boje unutar razli¢itih profila
i sustava boja — CMYK sustav za tisak, RGB za
digitalni/ekranski prikaz, HEX sustav za web te
standardizirani Pantone kod.

C 100% C 100%
M 65% M 0%
Y 0% Y 0%
K 15% K 0%

RO
G 174
B 239

HEX HEX
005399 1EAEEF

PANTONE 287C PANTONE 287C
PROCESS CYAN C




KLJUCNA
PORUKA

“Oduvijek s vama” je nova korporativna poruka Poslovne grupe Auto Hrvatska.

Poruka ima isklju¢ivo korporativni karakter i koristi se u komunikaciji Grupe.
Koristi se uz logotip i druge brend elemente gdje je to prikladno.

Clanice nisu obvezne koristiti poruku u svojoj individualnoj komunikaciji.

Prethodne poruke, ukljuéujuci “Vas pouzdan partner” i “Vas pouzdan odabir”,
prestaju se koristiti i uklanjaju se iz svih buduc¢ih materijala.

Oduvijek
s vama

Oduvijek
s vama




KORPORATIVNE
PORUKE

TRADICIJA

Auto Hrvatska, Sirinom portfelja, iskustvom i kompetentnoscu svojih
ljudi, te dugovjeénoséu na domacem i regionalnom trzistu sinonim je za
sve Sto se vezuje uz cestovna vozila i njihovo odrZzavanje.

Auto Hrvatska predstavlja vise od 70 godina iskustva i stru¢nosti,
pouzdanih partnerstava, financijske stabilnosti i predvodnistva u
industriji.

Kvaliteta usluge plod je tradicije, profesionalnosti, strué¢nosti i marljivog

rada nasih zaposlenika. Kompetentnost i kvaliteta su temelj naseg
uspjeha i zahvaljujuéi njoj trajemo vec vise od 70 godina.

SVE NA JEDNOM MJESTU

Auto Hrvatska nudi cjelovito rieSenje — od prodaje i financiranja,
osiguranja, do servisa i postprodajne podrske.

Nas siroki portfelj proizvoda i usluga omogucéuje nam da svakom kupcu
pruzimo optimalno rjesenje prilagodeno njegovim potrebama.

S mrezom prodajno-servisnih centara diljem Hrvatske uvijek smo na
dohvat ruke — gdje god se nalazili, Auto Hrvatska je tu za vas.
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FOTOGRAFIJE

Fotografski sadrzaji stavljaju fokus na svakodnevne
situacije, ljude i emocije. Vozila se prikazuju posredno,
kao dio konteksta, a ne kao primarni motiv.
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PRIMARNA
TIPOGRAFIJA

Primarna tipografija ostaje Campton te se koristi u

svim komunikacijskim materijalima.

Campton Black

ABCCCDDPEFGHIJKLMNOPRSSTUV
ZZabcééddefghijklmnoprsstuvzz
123456789 %&?/

Campton Book

ABCCCDPEFGHIJKLMNOPRSSTUVZ
Zabcééddefghijkimnoprsstuvzz
123456789'#%&?/

Campton Semibold

ABCCCDPEFGHIJKLMNOPRSSTUVZ
Zabcééddefghijklmnoprsstuvzz
1234567891#%&?/

Campton Medium

ABCCCDDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZ
Zabcééddefghijklmnoprsstuvzz
1234567891#%&7?/

Campton Book

ABCCCDDEFGHIJKLMNOPRSSTUV
ZZabcééddefghijklmnoprsstuvzz
1234567891#%&?/

Campton Light

ABCCCDDEFGHIJKLMNOPRSSTUV
ZZabccéeddefghijklmnoprsstuvzz
1234567891#%&?/

Campton geometrijska sans-serif tipografija sluzbeno je pismo vizualnog identiteta.
Maksimalna upotrebljivost ove tipografije, velik broj rezova i odli¢na &itljivost ¢ak i
na minimalnim veli¢inama omogucuje koristenje ove tipografije kroz cijeli vizualni
identitet i kroz sve medije — tiskane i digitalne.

Campton tipografija sadrzi alternativne simbole, ligature, ikone te druge mikro-
tipografske karakteristike koje osiguravaju Sirinu i razvoj vizualnog identiteta kroz

brojne medije i materijale.

SEKUNDARNA
TIPOGRAFIJA

Arial je sekundarna tipografija koja se koristi u
slu¢ajevima kada tehnicke okolnosti ili platforma
ne omogucéava koristenje primarne tipografije —
Microsoft Office dokumenti koje kruze izmedu
razli¢itih korisnika i platforma, mail potpis i sli¢no.

Arial Bold

ABCCCDDPEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ
abccécéddefghijkimnoprsstuvzz
1234567891#%&?/

Arial Regular

ABCCCDDPEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ
abccéddefghijkimnoprsstuvzz
1234567891#%&7?/
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BLOK

Element ,blok"” koristi se kao integralni dio svih
grafiékih rjesenja.

U novoj komunikaciji dodatno naglasava identitet
branda i vizualnu dosljednost.

Konstrukcija bloka definira se jednostavnom
metrikom.

Rez se postavlja pod kutem od 45 stupnjeva. Podrudje
reza definira se mnoZenjem Sirine ukupnog bloka s
faktorom 0,15 §to predstavlja 15% Sirine bloka.
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OGLASAVANJE

Prikazi novih primjera oglasnih vizuala u skladu s
novom porukom i fokusom na ljudsku komponentu,
svakodnevicu i prisutnost Auto Hrvatske.

U skladu s porukom korporativni oglasi i ostali
marketinski materijali isticu ljudski element,
svakodnevne trenutke, emocionalnu bliskost i prisutnost
Auto Hrvatske u svakodnevnom zivotu korisnika.

Poruka
FONT: Campton Bold, 132 pt

Auto Hrvatska logo + linea

288 px $irina

Proporcionalno prilagoditi ovisno o
dimenziji vizuala.

Bedz prave vrijednosti

240 px Sirina

20° rotacija

Proporcionalno prilagoditi ovisno o
dimenziji vizuala.

Sivi blok
1/3 Sirine oglasa,
1080x1080 px

Multiplay, 50% transparencija
CMYK 76 63 50 50
RGB 55 60 70

SIVI BLOK
1/3

BIJELI BLOK
45°
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BEDZ
NOVI BRAND ELEMENT

Bedz se uvodi kao novi graficki element
korporativne komunikacije.

Koristi se u kombinaciji s logotipom i
novom porukom, ili samostalno.

15



OGLASAVANJE
BILLBOARD / CITYLIGHT / PRINT

Oduvijek
svama_ _
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WEB
BANNER

Prikaz primjera vizuala u skladu
s novom komunikacijskom
strategijom.

HASLOVHICA VIDED AKTUALND TESTOVI ZANIMLJIVOSTI

’f,f:"‘.
INSURANCE ‘~

.hj'

3 FINANG i -
e AH\.IAI.:. i r
J ;1. - A gl .

Oduvfiek Oduvijek gy
i, R S vama

AT AT Luca de Meo napusta lidersku poziciju R

VIDED Gdje gleda? Biciklist se zabi:

Pre: BMW kao Neue Klasse premije
struju vozi 800 km

17



WEB
STRANICA

AUTOHRWVATERA
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WEB SHOP

AUTOHRVATSKA

Nema promjena u odnosu na
dosadasnju komunikaciju.

Logo se moze koristiti i u jednom
i u dva reda, ovisno o rasporedu
ostalih elemenata. Dozvoljeno je
koristenje u pozitivu i negativu i
vazno je postici dovoljan kontrast
s podlogom.

AUTOHRVATSKA

AUTOHRVATSKA
WEBSHOP

AUTOHRVATSKA

AUTOHRVATSKA

AUTOHRVATSKA
WEBSHOP
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SOCIAL
MEDIA

Figos? ' Ve,
Oduvijek _ o Oduvijek ;= |/l Oduvijek Oduvlje
svama §£. svama ¥ - | Wsvama, age” s vama
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SOCIAL MEDIA
FACEBOOK / LINKEDIN / INSTAGRAM

Facebook

£ Auto Hrvatska Q

Oduvijek
' T vama

Auto Hrvatska
17 tls. pratitel]i - Pratim 20

Vige od 70 godina smo uz vas — jedna od
vodedih kompanija za osobna | gospodarska
vozila. Nage temeljne vrijednosti su tradicija,
pouzdanast, kvaliteta | dugoroéna vrijednost
jer nije stvar samo u vozilima, stvar je u
pritama kaoje pifamo rajedno,

N o -

I;!L'juﬂ_' Infor miaeije i--;-'.{u.;l._|l'|ll' Videoz

Pojedinosti

@ Stranica -’ Tvrtka za motoma vozila
7 mutahrestzka he

* [T preporuduje (41 ogvrial

Linkedin

Poslovna grupa Auto
Hrvatska @

9 lvana works hera

-1 Message ( v Following |
Home About Posts More -
Overview

Odvwreyek & vama. Vide od 1 godina smo jedna od
vodedih kompanija U segmentu prodae |
odriavania osobnih | gospodarskih voz

Instagram

& autohrvatska.hr

autohrvatska hr  ***
Pratim ~ Poruka =

Auto Hrvatska

Vide od 70 goding smo uz vas - pedna od vodedih
kompanija koja vam pomate u odabing | odriavaniu
nsahmh i qn-:pnd'lmhh_ .

00

"‘ nwauluhw'l'rﬁ:a hr I n]-h Joi 4

""ﬁe@&

BON Aurbey Mark. Ban BEC 2024 U-Tour M. T

523 7.266 a

m ® & & Vv =2
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SPONZORSTVA

Kod svih sponzorstava primjenjuje se
osnovni logotip Auto Hrvatska.

Kada to nije moguce, koristi se
logotip pojedine ¢lanice.
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PR MATERIJALI

U svim medijskim objavama tvrtke se predstavljaju kao dio
Poslovne grupe, uz formulaciju:

“Naziv tvrtke, koji/a posluju/e u sustavu Poslovne grupe Auto Hrvatska..”
Na kraju svake objave navodi se standardizirani opis Poslovne grupe.

Na kraju svake medijske objave navodi se standardizirani opis
poslovne grupe:

Auto Hrvatska je najdugovjecnija kompanija u autoindustriji na ovim prostorima
i trZisni lider u prodaji i odrzavanju osobnih i gospodarskih vozila. S vise od 800
zaposlenika Poslovna grupa posluje kroz 12 trgovackih drustava na 30 lokacija u
Hrvatskoj, Sloveniji, Bosni i Hercegovini i Sjevernoj Makedoniji.

U segmentu osobnih vozila djeluje kroz tvrtku Auto Hrvatska Automobili
specijaliziranu za prodaju i servisiranje osobnih i lakih gospodarskih vozila na

osam lokacija diljem Hrvatske. Korisnicima su na raspolaganju ovlasteni prodajno-
servisni centri marki Dongfeng, Forthing, BYD, Audi, Volkswagen, Volkswagen
gospodarska vozila, Skoda, Peugeot, Mazda, Seat, Cupra, Fiat Proffessional, Renault
i Dacia. U svim centrima djeluju i Auto Hrvatska centri rabljenih vozila.

U sklopu osobnog programa posluju tvrtka Auto Hrvatska Importer d.o.o., glavni
uvoznik osobnih vozila marke Dongfeng i Forthing te lakih gospodarskih vozila
marke DFSK i tvrtka Auto Hrvatska Mobility d.o.o. za usluge i trgovinu koja
poslovnim korisnicima pruza usluge dugoro¢nog najma i ugovornog odrZzavanja
vozila, jedinstvenih usluga cjelovite skrbi o vozilima tokom visegodisnjeg razdoblja
koristenja.

U segmentu gospodarskih vozila Auto Hrvatska drzi vodecu trzisnu poziciju kao
glavni uvoznik i serviser za marke MAN, Neoplan, Otokar i Ford Trucks. Uvoznik je
Kdssbohrer i Benalu poluprikolica, te ovlasteni distributer i serviser Isuzu vozila. Uz
navedeno generalni je uvoznik i brodskih motora MAN.

Ponuda Auto Hrvatske obuhvaca i Sirok spektar rezervnih dijelova, guma,
opreme, alata te dodatnih usluga poput financiranja, poslovanja s nekretninama i
ugovaranja osiguranja — ¢ime potvrduje status pouzdanog i stru¢nog partnera u
svim segmentima autoindustrije.
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POSLOVNA

DOKUMENTACIJA

Memorandumi, posjetnice, e-mail potpisi

i mape ostaju nepromijenjeni.

Ivan Horvat
direktor prodaje

tel: +3851 6167 666

mob: +385 91 984 478

e-mail: ivanhorvat@autohrvatskahr
autohrvatska.hr

AUTO HRVATSKA dd
Zastavnice 25¢, Hrvatski Leskovac
10257 Brezovica, Hrvatska
Poslovna grupa Auto Hrvatska

AUTOHRVATSKA

e

Etdap ik —

Librer e Soicr o e, Doeachel dyiacng o8 Fasos wrwa 1 s e gl
vl g pubvireir e, B dscBan o rne ol o, Gursteie Reapial ruee sl i dod
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TR, o Nt gt o LD IS, IV T GITERH VL, PRI S . e
St g it AT W WU S Lo v, P R Euge sal 8

Ivan Horvat

direkior prodaje

e-mait ivan horvat@autohvatska.hr
mob +385 91984 478

tel: +385 16167 666

Auto Hrvatska d.d

Heinzelova 70, 10000 Zagreb, HR
wvew autohrvatska.hr

AUTOHRVATSKA
(3 i P
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POSLOVNA PREZENTACIJA

Prezentacije ostaju nepromijenjene, no Has Maecenas a interdum
jubilarna linea "70 godina" se vise ne koristi. massa, Vastibulum a
- malesuada mavris,

maximus vehiculy eral
Vivamus melus eros,
alamanium noc dolor
e, seliciivdin luctus
purus. In hae habitasse
platas dictumst.

Magconas & lnfardum
masss. Vestibulum a
makesuady mauns,
maximus vohicela erat
Vivamus metus eros,
alamentum nec dolor
nec, solliciudin leclus
purus. in hac habitasse
platea diciumst.

Naslov tekat
Fadinpaiivy el sy
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PROMO MATERIJALI
VRECICE, KUTIJE, ZASTAVE | OZNAKE

Materijali ostaju nepromijenjeni.

\van Horvat
voditel] odjela prijgma
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EMPLOYER
BRANDING

Fokus u komunikaciji je na stabilnosti,
dugoro¢nom razvoju i stvarnom zaposlenickom
iskustvu.

Korporativne poruke

Auto Hrvatska je mjesto gdje karijere ne samo
da zapocinju - one traju.

Postani dio tima koji ve¢ 70 godina pokrece
autoindustriju — nudimo stabilno zaposlenje,
prilike za rast i rad s vodedim svjetskim
brendovima.

Stabilnost i dugoro¢nost nisu samo dio naseg
poslovanja, vec i nase brige za zaposlenike —

nudimo sigurno i perspektivno radno okruZenje.

Raditi u Auto Hrvatskoj znaci biti dio tima koji
oblikuje buducénost autoindustrije.

KARIJERE
KOJE TRAJU

KARIJERE
KOJE TRAJU

#KOJE TRAJU
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OGLASI
ZA POSAO

1. Kategorije

Kategorije oglasa (npr. Nudimo ti, Glavni
zadaci) su stalne i ne mijenjaju se.

Svaki oglas ima iste kategorije $to
omogucuje dosljednost i prepoznatljivost
na razini cijele Poslovne grupe.

Unutar kategorija mijenja se isklju¢ivo
sadrzaj, odnosno tekst koji je vezan za
konkretno radno mjesto.

Izuzetak je sadrzaj kategorije “Nudimo ti”
koja je jedinstvena i ujednacena kroz sve
oglase, uz moguce prilagodbe vezane za
specifi¢nosti odredenog radnog mjesta.

2. Nazivi tvrtki

Naziv tvrtke se navodi samo u uvodnoj
rec¢enici oglasa.

Izuzetak je tvrtka Auto Hrvatska d.d. koja
se ne istic¢e u tekstu.

Ne koriste se dodatne oznake i logotipi
tvrtki ¢lanica.

|
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OGLASI ZA POSAO
Drustvene mreze

1080x1080 px

Drustvene mreze Poslovne grupe nisu primarni kanal
za objavu oglasa za posao.

Na drustvenim mrezama Grupe objavljuju se iskljucivo
odabrani oglasi koji se odnose na radna mjesta za koja
je potrebna dodatna promocija i pove¢ana vidljivost.

Na drustvenim mrezama obra¢amo se publici na
,ti”. Ton komunikacije treba biti prijateljski, otvoren i
profesionalan.

Objave koje se dijele na sluzbenim profilima moraju
sadrzavati direktan link na oglas objavljen na
sluzbenoj web stranici karijera ili na portalu MojPosao.

Kod objavljivanja na LinkedInu, oglasi se ne objavljuju
kao standardne LinkedIn objave (postovi), ve¢ se
koriste specijalizirane LinkedIn Jobs platforme.

Svaka objava mora biti uskladena s vizualnim
identitetom brenda.

Tekst objave treba biti kratak i jasan, informativan i
pozivati na akciju.

Administrator /»

Zagreb, Zadar, Rijeka, Poreé

KOJE TRAJU
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OGLASI ZA POSAO
FOTOGRAFIJE

Fotografije stavljaju fokus na ljude u poslovnom okruzenju.
Prikazuju autenti¢ne, pozitivne i profesionalne trenutke rada,
naglasavajuéi otvorenost, timski duh i pristupacnost.
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OGLASI ZA POSAO
Drustvene mreze

1080x1080 px

naziv posla
FONT: Campton Bold, 42 pt

gradovi
FONT: Campton Book, 25 pt
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