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UPRAVA

POLUGODIŠNJE IZVJEŠĆE O STANJU DRUŠTVA

Zagreb, srpanj 2009. godine

1. Opće informacije o tvrtki
Grupa Auto Hrvatska ima sjedište u Zagrebu, Radnička cesta 182. 

Društva Grupe posluju primarno na domaćem tržištu te su specijalizirana za prodaju vozila, rezervnih dijelova, guma, alata i servisne opreme uz organizaciju servisne mreže

Grupu Auto Hrvatska čine: 

Članice Grupe u Republici Hrvatskoj: 

Auto Hrvatska d.d., Zagreb ("Matica") – upravljanje društvima Grupe;

Auto Hrvatska Dijelovi d.o.o., Zagreb – veleprodaja, uvoz i distribucija rezervnih dijelova, guma, ulja i maziva te opreme za osobna i gospodarska vozila;

Man Importer Hrvatska d.o.o., Zagreb - uvoznik gospodarskih vozila i rezervnih dijelova vozila MAN i Neoplan;

Man Prodajno servisni Centri d.o.o., Zagreb - prodaja novih i rabljenih gospodarskih vozila i originalnih rezervnih dijelova te servis MAN i Neoplan gospodarskih vozila;

Auto Hrvatska Automobili d.o.o., Zagreb - prodaja i servisiranje osobnih i gospodarskih vozila u Zagrebu (ovlašteni Fordov prodajno-servisni centar za vozila i rezervne dijelove);

Auto Kuća Zadar d.o.o., Zadar – prodaja novih i rabljenih osobnih i gospodarskih vozila i rezervnih dijelova (ovlašteni VW i Audi partner za Zadarsku županiju);

Auto Hrvatska Centar d.o.o., Zagreb - poslovanje nekretninama, trgovina i usluge.

Članice Grupe u Bosni i Hercegovini: 
Dryden Kakanj d.o.o., Kakanj – trgovina.

Na dan 30. lipnja 2009.  godine Grupa je imala 595 zaposlenih, dok je na dan 30. lipnja 2008. godine bilo 589 zaposlenih.

Konsolidirani financijski izvještaji iskazani su u tisućama hrvatskih kuna. 
Uprava: 

Bogdan Tihava, predsjednik uprave

Zvonko Merkaš, član uprave

Nadzorni odbor: 

Igor Brigljević, predsjednik Nadzornog odbora 

Zlatan Jabučar, zamjenik predsjednika Nadzornog odbora 

Nebojša Radan, član Nadzornog odbora  

2. Opis poslovanja i ostvareni rezultat za prvo polugodište 2009. godine
Auto Hrvatska d.d., matica i osnivač, upravlja trgovačkim društvima pod nazivom POSLOVNA GRUPA AUTO HRVATSKA, putem kojih obavlja trgovačku djelatnost specijalizirane prodaje vozila, dijelova, guma, alata i servisne opreme te organizira i obavlja servisnu djelatnost. Auto Hrvatska zauzima vodeću poziciju na tržištu gospodarskih vozila kao glavni uvoznik vozila iz grupacije MAN Nutzfahrzeuge AG, MAN i Neoplan. Prodaja gospodarskih i osobnih vozila zaokružena je velikom ponudom rezervnih dijelova, guma i opreme za osobna i gospodarska vozila poznatih svjetskih proizvođaća, mrežom prodajno servisnih centara za osobna i gospodarska vozila, ponudom servisne opreme i alata te ostalim povezanim uslugama u auto struci.

U prvom dijelu 2009. godine društvo je ostvarilo ukupan prihod u visini od 522.720 tisuća kuna što je 17,54 % manje u odnosu na isti period 2008. godine. Ukupni rashodi ostvareni su u iznosu od 483.556 tisuća kuna što je 17,55 % manje u odnosu na isti period 2008. godine. Dobit društva utvrđena je u iznosu 39.164 tisuća kuna. 
Ostvarena dobit u 2009. godini manja je od ostvarene dobiti istovjetnog razdoblja u 2008. godini za 17,44 %. Smanjenje tržišnog potencijala u 2009. godini dovelo je do manjeg ostvarenog ukupnog prihoda i manje dobiti u poslovanju. Rashodi koji nastaju u poslovanju dodatno se kontroliraju i pokušavaju svesti na manju mjeru.    

U prvih šest mjeseci 2009. godine sveukupno na nivou grupacije društvo je uložilo u dugotrajnu imovinu 15.263 tisuća kuna. 
Od početka poslovne godine pa do datuma sastavljanja ovog izvješća nije bilo drugih značajnijih događaja.

3. Plan razvoja

Procesom strateškog planiranja definirane su ciljne skupine potrošača i njihove potrebe, proizvodni asortiman, ciljana tržišta i glavni konkurenti po segmentima poslovanja. Analizirano je sadašnje stanje i jasnim razumijevanjem trenutačno uspješnog poslovanja, proces je usmjeren na kapitalizaciju postojećih prihoda i djelotvornost u korištenju resursa te na ključne probleme i definiranje prioriteta, kao i načina stvaranja razvojnih prednosti i organizacijske prilagodbe. Za najznačajnije razvojne ciljeve na razini Poslovne grupe Auto Hrvatska u ovom srednjoročnom razdoblju do 2012. godine ističu se standardizacija poslovanja, povećanje kompetentnosti zaposlenika u svim segmentima, povećanje konkurentnosti, daljnja izgradnja prodajno-servisnih centara, tehnološko  osuvremenjivanje procesa poslovanja, izlazak na regionalna tržišta, ravnomjeran razvoj svih segmenata poslovanja i redefiniranje korporativnog identiteta.

4. izloženost rizicima i upravljanje rizicima

Ciljevi upravljanja financijskim rizicima obavljaju se putem riznice u okviru društva koja pruža podršku u poslovanju, koordinira pristup domaćim i međunarodnim tržištima novca, nadgleda i upravlja financijskim rizikom koji se odnose na poslovanje. Društvo prati potencijalne rizike i nastoji umanjiti njihov utjecaj na financijsku izloženost društva.
5. Valutni rizik

Društvo obavlja određene transakcije denominirane u stranim valutama, po osnovi kojih dolazi do izloženosti promjenama tečaja stranih valuta. Izloženošću tečaja valute se upravlja u okviru odobrenih parametara politika koji koriste terminske ugovore za strane valute.  
6. Kreditni rizik i rizik likvidnosti

Društvo nema izloženost kreditnom riziku prema jednom kupcu ili grupi kupaca koji imaju slične osobine. Potraživanja od kupaca, neto razdijeljena su na značajan broj klijenata, u različitim industrijama i geografskim područjima.

Društvo je usvojilo politiku da posluje samo sa kreditno pouzdanim strankama. Izloženost društva i kreditni „reiting“ klijenata se stalno nadgledaju. Kreditna izloženost kontrolira se ograničenjima klijenata koji se učestalo pregledavaju i odobravaju.

Društvo je izloženo kamatnom riziku jer posuđuje sredstva po promjenjivim kamatnim stopama, zaštita sredstava osigurana je odgovarajućim instrumentima osiguranja i stalnim nadgledanjem i analiziranjem klijenata. 

Rizik likvidnosti, koji se smatra rizikom financiranja, je rizik da će se društvo susresti s poteškoćama u prikupljanju sredstava za podmirivanje obveza povezanih s financijskim instrumentima. Upravljanje rizikom likvidnosti je odgovornost Uprave koja je izradila kvalitetan okvir za praćenje kratkoročnih, srednjoročnih i dugoročnih financiranja te svih zahtjeva vezanih za rizik likvidnosti.
                                                                                     Predsjednik Uprave
                                                                                        Bogdan Tihava 
